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Marktchancen aufgrund der funktionalen und emotionalen Abgrenzung
zum Mitbewerb

Produktnutzen /Produkteigenschaft

immaterielle Werte/ Emotionen

M

producting team, 2010, anonymisiertes Beispiel

Abgrenzung und Positionierung

sehr hohe Abgrenzung = USP
= Alleinstellungsmerkmal

keine Abgrenzung = eigenes Produkt


