%%@g‘m Abgrenzung und Positionierung

Produktnutzen, und dessen Wichtigkeit (Bindung emotionaler Werte)

Produktnutzen A

Produktnutzen Y Produktnutzen B

Produktnutzen C

Produktnutzen W 4 sehr hohe Abgrenzung = USP
= Alleinstellungsmerkmal

Produktnutzen T 7 Produktnutzen G
=¢==immaterielle Werte/ Emotionen

keine Abgrenzung = eigenes Produkt

Produktnutzen N Produktnutzen M

producting tfeam, 2010, anonymisiertes Beispiel



