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Prifung der erarbeiteten Inhalte auf Motivebene nach der MIK-Methode,
Basis: Zuricher Modell der sozialen Motivation von Doris Bischof Kéhler
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*Absolute Werte zueinander nicht zu vergleichen, da unterschiedliche Anzahl an Inhalten; die Tendenz ist ausschlaggebend. Anndherungen i n weiterer
Folge zwecks Optimierung der Inhalte an die Tendenz stellen eine weitere Coachingleistung dar.
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